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Johdanto

Hakutottumukset muuttuvat jatkuvasti, ja nakyvyyden Hakukoneoptimointi (SEO) on keskeinen keino
saavuttaminen vaatii tana paivana enemman kuin varmistaa, etta sivustosi loytyy silloin, kun asiakas
ennen. Kilpailu nakyvyydesta kasvaa koko ajan, ja etsii tietoa, palvelua tai ratkaisua. Useimmat haut
kayttajat odottavat nopeita ja selkeita vastauksia alkavat edelleen Googlesta, ja jos sivusto ei nouse
hakuihinsa. Siksi sivuston on erotuttava seka sisallon esiin oikeilla hakusanoilla, kilpailijat vievat

laadulla etta teknisella toimivuudella. Yrityksen on nakyvyyden.

myo0s seurattava hakukayttaytymisen muutoksia, jotta

se pysyy mukana kilpailussa ja pystyy vastaamaan Tama opas kokoaa yhteen SEO:n keskeiset perusasiat
asiakkaiden tarpeisiin oikea-aikaisesti. ja kaytannon toimet, joiden avulla voit rakentaa

nakyvyytta tavoitteellisesti ja pitkajanteisesti.
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SEQ ei ole vain avainsanojen lisaamista tekstiin —
se on kokonaisuus, jossa yhdistyvat seuraavat asiat

) Tekninen suorituskyky (sivuston rakenne ja nopeus)

o o0 [ )
Mlta ta rko lttaa Hakukoneet arvostavat sivustoja, jotka latautuvat nopeasti ja

toimivat moitteettomasti kaikilla laitteilla.

hakUkO 1neo ptim O inti? ) Laadukas ja relevantti sisilto

Sisaltd on SEO:n ydin. Hakukoneet suosivat tekstia, joka vastaa

. . . . oy 1. S suoraan kavttajan kysymyksiin ja tuo lisaarvoa aiheeseen.
Hakukoneoptimointi tarkoittaa kaikkia niita yttdjan kysymyksiin j

t(?.imenpit?ité, joilla p.arannetaan verkkosivuston ) Hyvi kiyttokokemus

nakyvyytta hakukoneiden maksuttomissa Kayttokokemus ratkaisee, jaako kavija sivustolle vai poistuu
hakutuloksissa — eli niin sanotussa orgaanisessa nopeasti.

nakyvyydessa, jossa sivusto saa kavijoita ilman

maksettua mainontaa. Kaytannossa se tarkoittaa Y Luotettavat linkitykset ja maininnat verkossa
sivuston kehittamista niin, etta seka hakukoneet Laadukkaat linkit muilta sivustoilta ovat vahva luottamuksen
ettd kivijat ymmartivit sen sisillén oslis|gel il nElliE.

vaivattomasti.

Kun nama elementit toimivat yhdessa, hakukone ymmartaa sivusi
sisdllon, arvioi sen laadukkaaksi ja uskaltaa suositella sita kayttdjilleen.
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Hakukoneen toimintaprosessi
koostuu kolmesta paavaiheesta

1. Loytaminen (crawling)

Mite n hakUkO ne Hakukoneen robotit selaavat verkkoa ja etsivat
uusia tai paivitettyja sivuja linkkien ja
o ®oe0 ?
toimii:

sivustokarttojen avulla.
2.. Indeksointi (indexing)
Hakukoneet toimivat kolmessa paavaiheessa: Loydetyt sivut tallennetaan hakukoneen

crawlaus, indeksointi ja arviointi (ranking) BT IR, O IOV RIS Tty
ndyttaa hakutuloksissa.

Ensin robotit (crawlerit) selaavat ja keraavat

. . , , 3. Arviointi (ranking)
tietoa verkkosivuilta (crawlaus), sitten tiedot

Kun kdyttdja tekee haun, hakukone arvioi, mitka

tallennetaan suureen tietokantaan sivut vastaavat parhaiten kysymykseen ja jirjestia
(indeksointi), ja lopuksi hakukone jarjestaa tulokset tarkeysjdrjestykseen.

indeksoidut sivut hakutuloksiksi kayttajan

hakua parhaiten vastaavaan jarjestykseen Yhdessi nimai vaiheet varmistavat, ettd kiyttiji saa
monimutkaisten algoritmien avulla. mahdollisimman relevantit tulokset sekunnin murto-osissa

aina, kun han tekee haun.
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Miten hakukone

arvioi sivuja?

Hakukoneet arvioivat verkkosivuja
monipuolisesti ja jatkuvasti. Kun kayttdja tekee
haun, hakukone analysoi satoja eri tekijoita
maadrittaakseen, mitka sivut vastaavat parhaiten
hakijan tarpeeseen. Arviointi tapahtuu
algoritmien avulla, jotka painottavat eri osa-
alueita, kuten sisallon laatua, sivun rakennetta,
uskottavuutta ja kayttokokemusta.

Tavoitteena on tarjota kayttdjdlle hyodylliset ja
luotettavat hakutulokset valitsemalla sivut, jotka
parhaiten vastaavat kysymyksiin ja tayttavat
korkeimmat laatuvaatimukset.

A Alnsight

Laadun arviointi painottuu tulevaisuudessa entista
enemman sisallon asiantuntevuuteen,
luotettavuuteen ja kayttajan kokemaan arvoon.
Hakukoneet oppivat jatkuvasti tunnistamaan
paremmin sivut, jotka auttavat kayttajaa ja tarjoavat
aitoa hyotya hakutilanteessa. Tata kokonaisuutta
kuvataan usein E-E-A-T-periaatteella (Experience,
Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness), joka
korostaa kokemusta, asiantuntemusta, auktoriteettia
ja luotettavuutta.

Mita paremmin sisaltosi vastaa naihin kriteereihin,
sita todennakoisemmin hakukone suosii sita
hakutuloksissa.

)
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Mita E-E-A-T korostaa?

) Kokemus (Experience)
Miten hakukone arvioi laatua? Sisillon tekijilld on kdytannon kokemusta

aiheesta.

) Relevanssi

Asiantuntemus (Expertise
Kuinka hyvin sivun sisdlto vastaa kayttajan hakua. ) ( P )

Sivu perustuu todelliseen osaamiseen ja tietoon.

) Luotettavuus

Kuinka uskottava sivusto on (esimerkiksi muiden
sivustojen linkitykset siihen).

) Auktoriteetti (Authoritativeness)

Sivustolla ja sen tekijdlla on tunnustettu asema
aihepiirissaan.

) Kéyttdjdkokemus

. ) o o Y Luotettavuus (Trustworthiness)
Miten helposti ja nopeasti sivu toimii eri laitteilla.

Tieto on todennettavaa, ajantasaista ja esitetty
rehellisesti.

Hakukone suosii sivuja, jotka tarjoavat kayttdjalle hyodyllista tietoa helposti ja vaivattomasi
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Hakukoneoptimoinnin

osa-alueet

Avainsana-analyysi

Avainsana-analyysi on hakukoneoptimoinnin perusta. Sen
avulla selvitetaan, mita sanoja ja lauseita asiakkaat kayttavat
etsiessadn tietoa, tuotteita tai palveluita. Tarkoituksena on
tunnistaa hakutermit, joissa on riittavasti hakumaaria mutta
maltillisesti kilpailua. Hyva avainsana-analyysi ohjaa sisallon
suunnittelua ja auttaa tuottamaan tekstia, joka tavoittaa
oikeat ihmiset oikeaan aikaan.

Sisdinen SEO (On-Page SEO)

Sisdinen optimointi tarkoittaa yksittdisten sivujen sisaltoa ja
rakennetta: otsikot, tekstit, metakuvaukset, kuvat ja sisaiset
linkit. Hyvin rakennettu sivu kertoo hakukoneelle selkeasti,
mista siina on kyse.

A Alnsight

Tekninen SEO

Tekninen SEO huolehtii siita, etta hakukone pystyy lukemaan
ja ymmartamadan sivustosi. Tahan kuuluvat esimerkiksi sivun
latausnopeus, HTTPS-salaus, sivukartat, rakenteellinen data
ja virheettomat linkit.

Ulkoinen SEO (Off-Page SEO)

Ulkoinen optimointi rakentaa sivuston uskottavuutta verkon
muissa kanavissa. Kun muut sivustot linkittavat sinun
sisaltoosi, hakukone tulkitsee sen merkkina luotettavuudesta.
Laadukkaat linkit ja maininnat vahvistavat nakyvyytta pitkalla
aikavalilla.

Paikallinen SEO

Paikallinen hakukoneoptimointi auttaa, kun haluat tavoittaa
lahialueen asiakkaat. Keskeista on varmistaa, etta yrityksen
nimi, osoite ja yhteystiedot ovat johdonmukaisia kaikkialla
verkossa, ja etta Google-profiilisi on ajan tasalla.
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Miten aloittaa

hakukoneoptimointi
kiytannossa?

A Alnsight

Hakukoneoptimointi alkaa oman sivuston
nykytilanteen kartoittamisesta ja etenee vaiheittain
kohti jatkuvaa kehittamista. Ennen kuin ryhdyt
kaytannon toimenpiteisiin, on tarkedaa hahmottaa
kokonaiskuva: miten hakukoneet talla hetkella
nakevat sivustosi, milla hakusanoilla asiakkaasi
etsivat tietoa ja missa kohtaa kilpailijoihin
verrattuna sinulla on eniten parannettavaa.

Seuraavat kohdat auttavat sinua rakentamaan
selkean ja kaytannonlaheisen suunnitelman SEO-
optimoinnin aloittamiseen. Niiden avulla voit luoda
vahvan perustan verkkosivustosi pitkdjanteiselle
kehittamiselle, parantaa nakyvyytta hakutuloksissa
ja varmistaa, etta hakukoneoptimoinnin
kokonaisuus tukee liiketoiminnan tavoitteita
johdonmukaisesti ja tuloksellisesti.
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l|.. Tee kilpailija-analyysi

1. Tee lihtotilanteen kartoitus Selvit3d, milld hakusanoilla kilpailijat nikyvit ja millaisia
Tarkista, miten sivustosi nakyy hakukoneissa nyt sisaltoja he tuottavat. Tutki myos heidan
ja millaisia tuloksia saat. sivustorakennettaan, otsikointia ja linkityksid. Naiden
tietojen avulla voit tunnistaa, mita kilpailijat tekevat hyvin
—> Esimerkki: Hae yrityksesi nimi ja tdrkeimmadt palvelut ja missa voi erottua. Vertaa heidin vahvuuksiaan ja
Googlella. Jos et ndy ensimmdisilld sivuilla, hakukone ei heikkouksiaan omiin sisilt6ihisi ja 16yda erottautumisen
vield tunnista sivustoasi kunnolla. paikat.
2.. Miarita tavoitteet —> Esimerkki: Tutki kilpailijan blogisisdltojd ja palvelusivuja. Jos he
Aseta mitattavat ja realistiset pAimaarit. kdyttdvdt hakusanaa “verosuunnittelu yrityksille”, mutta et itse
vield kdsittele aihetta sivuillasi, se voi olla hyvd avaus uuden
—> Esimerkki: “Lisdtdidin orgaanista liikennettd 25 % sisdllon luomiseen.
seuraavan 6 kuukauden aikana” tai “Noustaan top 3 -
sijoille haulla ‘remonttipalvelu Helsinki’.” 5 . Paranna tekninen perusta
Hakukoneet suosivat nopeita ja virheettomasti toimivia
3. Tee avainsana-analyysi sivustoja.

Selvita, milla sanoilla asiakkaasi etsivat palveluja.
—> Esimerkki: Pakkaa kuvat pienempddn tiedostokokoon, kaytd
—> Esimerkki: Jos tarjoat lakipalveluja, kayttdjd voi hakea HTTPS-salausta ja tarkista sivuston nopeus PageSpeed Insights -
“asianajaja yritykselle” tai “lakipalvelut yrittdjille”. tyokalulla. ’
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6. Optimoi tarkeimmat sivut
Hyodynna avainsanoja luonnollisesti sivun padotsikossa,
johdannossa, valiotsikoissa, URL-o0soitteessa seka kuvien
nimissa ja alt-teksteissa. Muista sisallyttaa avainsanat myos
metakuvaukseen.

—> Esimerkki: Otsikko “Lakipalvelut yrittdjille — 20 vuoden
kokemuksella”

Metakuvaus: “Tarjoamme lakipalvelut yrittdjille sopimus- ja
tyosuhdeasioissa. Tutustu palveluihin ja pyydd tarjous helposti
verkossa.”

"/ . Kehiti sisiltod jatkuvasti
Sisallon kehittaminen on tarkea osa hakukoneoptimointia.

Julkaise saannollisesti uutta sisaltod, joka vastaa asiakkaiden

kysymyKksiin ja tarjoaa lisaarvoa.

—> Esimerkki: Lisdd sivustolle blogikirjoituksia yleisimmistd
kysymyksistd alaltasi, pdivitd palvelukuvauksia ajankohtaisilla
tiedoilla ja jaa uutisia, jotka osoittavat yrityksesi osaamisen ja
ajankohtaisuuden.

A Alnsight

8. Optimoi paikallinen nakyvyys
Paikallinen SEO auttaa tavoittamaan asiakkaat omalta alueeltasi.
Varmista, etta yrityksesi nimi, osoite ja yhteystiedot (NAP-
tiedot) ovat yhtenaiset kaikissa kanavissa ja etta Google Business
-profiilisi on ajan tasalla.

—> Esimerkki: Pdivitd Google Business -profiili, lisad aukioloajat ja kuvia,
sekd pyydd asiakkailta arvosteluja, jotka vahvistavat luotettavuutta ja
parantavat sijoituksia paikallisissa hauissa.

0. Luo jatkuva seuranta
Optimointi toimii vain, jos sita seurataan.

—> Esimerkki: Lisdd sivustolle Google Analytics ja Google Search Console,
tarkista kerran kuukaudessa, mitkd hakusanat tuovat litkennettd ja
miten ndkyvyys on kehittynyt.
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Google Analytics 4 PageSpeed Insights

Seuraa liikennetta ja kayttdjien Mittaa sivun nopeutta ja teknista
toimintaa sivustolla. suorituskykya.
—> developers.google.com/analytics —> pagespeed.web.dev
o0
SEO - tyo kaIUt, Google Search Console Hotjar
Nayttaa, milla hakusanoilla sivustosi Analysoi kayttdjien liikkkumista

S~ ll A t lk 16ytyy ja miten hakukone ndkee sivusi.  sivustolla ja auttaa parantamaan
] O 1 a p aaS e a. uun —> search.google.com/search-console kayttokokemusta.

— www.hotjar.com

o . . L Google Trends
Oikeilla tyokaluilla SEO-optimoinnin seuranta R e erEa SEMrush
ja kehittaminen helpottuvat huomattavasti. hakusanojen suosiota ajan kuluessa. Tl e crr e
Tyokalut auttavat ymmartamaan, miten —> trends.google.com avainsanatutkimukseen.
hakukoneet nakevat sivustosi, milla — www.semrush.com
Google Keyword Planner

hakusanoilla se 10ytyy ja missa kohtaa on

. Auttaa loytamadan uusia hakusanoja .
parannettavaa. Ndiden avulla voit seurata arvioimaZn niiden hakum3dria ja % Screaming Frog
tuloksia, korjata teknisid puutteita ja 16ytaa e e, Ieoe e e et SIS EL G

mahdolliset tekniset virheet.

. . . = = insan kimuksen alkuvaih : :
uusia mahdollisuuksia kasvattaa nakyvyytta. avainsanatutimuxsen alkuvaineessa. o/ screamingfrog,co.uk

—> ads.google.com
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https://developers.google.com/analytics
https://search.google.com/search-console/about
https://trends.google.com/trends/
https://ads.google.com/intl/fi_FI/home/
https://pagespeed.web.dev/
https://www.hotjar.com/
https://www.semrush.com/
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/

‘ ) Avainsanojen liiallinen kiytté ) Puuttuvat tekniset
Avainsanojen toistaminen tekee peruselementit
tekstistd raskasta ja voi jopa Epiakunnossa oleva sivukartta,
heikentaa sijoituksia. Kayta robots.txt, estiid hakukonetta

o o o0 o
Y]. e 1 S 1 m m at Vl r h e e t avainsanoja luonnollisesti. lukemasta sivuja oikein. Tarkista,

etta sivuston tekninen rakenne

hakl]_ko ne- ) Sisillon epaselvi fokus on selked ja virheeton, jotta
Jos sisalto ei vastaa kayttajan 1nd?kso1nt1 tOlII}{l
kysymykseen tai tavoitteeseen, moitteettomasti ja hakukone

o [ ] o a0 0000 0. 00|00 _ GC
hakuk i pidi siti rel ina. ymmadrtaa sisaltosi rakenteen
Optlmo lnnl S S a akukone ei pida sita relevanttina o

) Hidas ja epdoptimoitu sivusto Y Seurannan ja

Hakukoneoptimoinnissa on helppo tehda Pitkit latausajat tai tekniset virheet Icehitt3ms

virheiti, jotka heikentavit nakyvyytti tai heikentévit sijoituksia ja IO‘Z Sgéif‘e‘isneﬁafrgitf{ehiteté
el : kayttajakokemusta. Tarkista sivun 5

estavat swus.toa nqusemasta hakuFulok&ssa. nopeus ja korjaa virheet jatkuvasti, tulokset hiipuvat ajan

Seuraavat esimerkit auttavat tunnistamaan sssnnollisesti myoti. Aseta seurantarutiinit ja

yleisimmat sudenkuopat ja valttdmaan ne reagoi tulosten muutoksiin

kdytdnnossa. ) Heikko sisiinen linkitys AJoissa

Jos tarkeat sivut eivat linkity toisiinsa,
hakukone ei hahmota sivuston
rakennetta. Lisaa sisaisia linkkeja,
jotka tukevat kayttdjan etenemista.
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SEO-tarkistuslista

Tama tarkistuslista kokoaa yhteen
tarkeimmat SEO:n perusasiat. Sen avulla
voit varmistaa, etta sivustosi tekninen,
sisallollinen ja rakenteellinen perusta on
kunnossa ja tukee hakukonenakyvyyden
kasvua.

A Alnsight

AN N N NI N U U0 U N N N

Avainsana-analyysi tehty ja tarkeimmat termit tunnistettu
Sisalto osoittaa asiantuntemusta ja luotettavuutta (E-E-A-T-periaate)
Sivuston otsikot, metakuvaukset ja sisallot optimoitu
URL-rakenne on selkea ja kuvaava

Sivusto toimii nopeasti ja moitteettomasti mobiilissa

Sitemap ja robots.txt ovat kunnossa

Tarkeat sivut on linkitetty sisaisesti

Sivustolle johtaa vahintaan muutamia laadukkaita linkkeja
Google-profiilit ja yritystiedot ovat ajan tasalla

Tuloksia seurataan Search Consolen ja Analyticsin avulla

Sisaltoa paivitetadn ja kehitetaan saannollisesti
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Miksi hakukoneoptimointi
on jatkuvaa kehittamista?

Hakukoneoptimointi ei ole kertaluonteinen projekti, vaan
jatkuva prosessi. Hakukoneet tekevat saannollisesti pienia
muutoksia tapaan, jolla ne arvioivat ja jarjestavat
hakutuloksia. Samalla kilpailijat kehittavat omaa
tekemistadn ja kayttajien hakutottumukset muuttuvat
ajan myota. Jatkuva kehittaminen tarkoittaa tulosten
seurantaa, testaamista ja pienten parannusten tekemista
saannollisesti. Nain varmistat, etta sivustosi pysyy
vahvasti nakyvilla ja kilpailukykyisena pitkalla aikavalilla.

A Alnsight

Al-nakyvyys- ja brandianalyysi

Yritykset eivdt endad kilpaile pelkastaan
hakukoneiden hakutuloksissa, vaan myos siitd,
miten ne esiintyvat tekodlyn tuottamissa
vastauksissa.

Optimoimme verkkosivusi sisallon, rakenteen ja
teknisen toteutuksen Al-ndkyvyys- ja
brandianalyysin pohjalta. Tama parantaa
nakyvyytta hakukoneissa ja lisaa
todennakoisyytta nousta mukaan myos tekodlyn
tuottamiin vastauksiin.

Lue lisaa AI-ndkyvyys- ja

brandianalyysista
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	3.
	Miten hakukone toimii?
	Hakukoneet toimivat kolmessa päävaiheessa: crawlaus, indeksointi ja arviointi (ranking)
	Ensin robotit (crawlerit) selaavat ja keräävät tietoa verkkosivuilta (crawlaus), sitten tiedot tallennetaan suureen tietokantaan (indeksointi), ja lopuksi hakukone järjestää indeksoidut sivut hakutuloksiksi käyttäjän hakua parhaiten vastaavaan järjestykseen monimutkaisten algoritmien avulla.

	Hakukoneen toimintaprosessi koostuu kolmesta päävaiheesta
	1.
	2.
	3.


	4.
	Miten hakukone arvioi sivuja?
	Hakukoneet arvioivat verkkosivuja monipuolisesti ja jatkuvasti. Kun käyttäjä tekee haun, hakukone analysoi satoja eri tekijöitä määrittääkseen, mitkä sivut vastaavat parhaiten hakijan tarpeeseen. Arviointi tapahtuu algoritmien avulla, jotka painottavat eri osa-alueita, kuten sisällön laatua, sivun rakennetta, uskottavuutta ja käyttökokemusta.
	Tavoitteena on tarjota käyttäjälle hyödylliset ja luotettavat hakutulokset valitsemalla sivut, jotka parhaiten vastaavat kysymyksiin ja täyttävät korkeimmat laatuvaatimukset.
	Laadun arviointi painottuu tulevaisuudessa entistä enemmän sisällön asiantuntevuuteen, luotettavuuteen ja käyttäjän kokemaan arvoon. Hakukoneet oppivat jatkuvasti tunnistamaan paremmin sivut, jotka auttavat käyttäjää ja tarjoavat aitoa hyötyä hakutilanteessa. Tätä kokonaisuutta kuvataan usein E-E-A-T-periaatteella (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness), joka korostaa kokemusta, asiantuntemusta, auktoriteettia ja luotettavuutta.
	Mitä paremmin sisältösi vastaa näihin kriteereihin, sitä todennäköisemmin hakukone suosii sitä hakutuloksissa.


	4.1
	Miten hakukone arvioi laatua?
	Relevanssi Kuinka hyvin sivun sisältö vastaa käyttäjän hakua.
	Luotettavuus Kuinka uskottava sivusto on (esimerkiksi muiden sivustojen linkitykset siihen).
	Käyttäjäkokemus Miten helposti ja nopeasti sivu toimii eri laitteilla.

	Mitä E‑E‑A‑T korostaa?
	Kokemus (Experience) Sisällön tekijällä on käytännön kokemusta aiheesta.
	Asiantuntemus (Expertise) Sivu perustuu todelliseen osaamiseen ja tietoon.
	Auktoriteetti (Authoritativeness)  Sivustolla ja sen tekijällä on tunnustettu asema aihepiirissään.
	Luotettavuus (Trustworthiness) Tieto on todennettavaa, ajantasaista ja esitetty rehellisesti.
	Hakukone suosii sivuja, jotka tarjoavat käyttäjälle hyödyllistä tietoa helposti ja vaivattomasi


	5.
	Hakukoneoptimoinnin osa-alueet
	Avainsana-analyysi Avainsana-analyysi on hakukoneoptimoinnin perusta. Sen avulla selvitetään, mitä sanoja ja lauseita asiakkaat käyttävät etsiessään tietoa, tuotteita tai palveluita. Tarkoituksena on tunnistaa hakutermit, joissa on riittävästi hakumääriä mutta maltillisesti kilpailua. Hyvä avainsana-analyysi ohjaa sisällön suunnittelua ja auttaa tuottamaan tekstiä, joka tavoittaa oikeat ihmiset oikeaan aikaan.
	Sisäinen SEO (On-Page SEO) Sisäinen optimointi tarkoittaa yksittäisten sivujen sisältöä ja rakennetta: otsikot, tekstit, metakuvaukset, kuvat ja sisäiset linkit. Hyvin rakennettu sivu kertoo hakukoneelle selkeästi, mistä siinä on kyse.
	Tekninen SEO Tekninen SEO huolehtii siitä, että hakukone pystyy lukemaan ja ymmärtämään sivustosi. Tähän kuuluvat esimerkiksi sivun latausnopeus, HTTPS-salaus, sivukartat, rakenteellinen data ja virheettömät linkit.
	Ulkoinen SEO (Off-Page SEO) Ulkoinen optimointi rakentaa sivuston uskottavuutta verkon muissa kanavissa. Kun muut sivustot linkittävät sinun sisältöösi, hakukone tulkitsee sen merkkinä luotettavuudesta. Laadukkaat linkit ja maininnat vahvistavat näkyvyyttä pitkällä aikavälillä.
	Paikallinen SEO Paikallinen hakukoneoptimointi auttaa, kun haluat tavoittaa lähialueen asiakkaat. Keskeistä on varmistaa, että yrityksen nimi, osoite ja yhteystiedot ovat johdonmukaisia kaikkialla verkossa, ja että Google-profiilisi on ajan tasalla.


	6.
	Miten aloittaa hakukoneoptimointi käytännössä?
	Hakukoneoptimointi alkaa oman sivuston nykytilanteen kartoittamisesta ja etenee vaiheittain kohti jatkuvaa kehittämistä. Ennen kuin ryhdyt käytännön toimenpiteisiin, on tärkeää hahmottaa kokonaiskuva: miten hakukoneet tällä hetkellä näkevät sivustosi, millä hakusanoilla asiakkaasi etsivät tietoa ja missä kohtaa kilpailijoihin verrattuna sinulla on eniten parannettavaa.
	Seuraavat kohdat auttavat sinua rakentamaan selkeän ja käytännönläheisen suunnitelman SEO-optimoinnin aloittamiseen. Niiden avulla voit luoda vahvan perustan verkkosivustosi pitkäjänteiselle kehittämiselle, parantaa näkyvyyttä hakutuloksissa ja varmistaa, että hakukoneoptimoinnin kokonaisuus tukee liiketoiminnan tavoitteita johdonmukaisesti ja tuloksellisesti.


	6.1
	1.
	Tee lähtötilanteen kartoitus Tarkista, miten sivustosi näkyy hakukoneissa nyt ja millaisia tuloksia saat.
	Esimerkki: Hae yrityksesi nimi ja tärkeimmät palvelut Googlella. Jos et näy ensimmäisillä sivuilla, hakukone ei vielä tunnista sivustoasi kunnolla.
	Määritä tavoitteet Aseta mitattavat ja realistiset päämäärät.
	Esimerkki: “Lisätään orgaanista liikennettä 25 % seuraavan 6 kuukauden aikana” tai “Noustaan top 3 -sijoille haulla ‘remonttipalvelu Helsinki’.”
	Tee avainsana-analyysi Selvitä, millä sanoilla asiakkaasi etsivät palveluja.
	Esimerkki: Jos tarjoat lakipalveluja, käyttäjä voi hakea “asianajaja yritykselle” tai “lakipalvelut yrittäjille”.

	2.
	3.
	4.
	Tee kilpailija-analyysi Selvitä, millä hakusanoilla kilpailijat näkyvät ja millaisia sisältöjä he tuottavat. Tutki myös heidän sivustorakennettaan, otsikointia ja linkityksiä. Näiden tietojen avulla voit tunnistaa, mitä kilpailijat tekevät hyvin ja missä voi erottua. Vertaa heidän vahvuuksiaan ja heikkouksiaan omiin sisältöihisi ja löydä erottautumisen paikat.
	Esimerkki: Tutki kilpailijan blogisisältöjä ja palvelusivuja. Jos he käyttävät hakusanaa “verosuunnittelu yrityksille”, mutta et itse vielä käsittele aihetta sivuillasi, se voi olla hyvä avaus uuden sisällön luomiseen.
	Paranna tekninen perusta Hakukoneet suosivat nopeita ja virheettömästi toimivia sivustoja.
	Esimerkki: Pakkaa kuvat pienempään tiedostokokoon, käytä HTTPS-salausta ja tarkista sivuston nopeus PageSpeed Insights -työkalulla.

	5.

	6.2
	6.
	Optimoi tärkeimmät sivut Hyödynnä avainsanoja luonnollisesti sivun pääotsikossa, johdannossa, väliotsikoissa, URL-osoitteessa sekä kuvien nimissä ja alt-teksteissä. Muista sisällyttää avainsanat myös metakuvaukseen.
	Esimerkki: Otsikko “Lakipalvelut yrittäjille – 20 vuoden kokemuksella”
	Metakuvaus: “Tarjoamme lakipalvelut yrittäjille sopimus- ja työsuhdeasioissa. Tutustu palveluihin ja pyydä tarjous helposti verkossa.”
	Kehitä sisältöä jatkuvasti Sisällön kehittäminen on tärkeä osa hakukoneoptimointia.  Julkaise säännöllisesti uutta sisältöä, joka vastaa asiakkaiden kysymyksiin ja tarjoaa lisäarvoa.
	Esimerkki: Lisää sivustolle blogikirjoituksia yleisimmistä kysymyksistä alaltasi, päivitä palvelukuvauksia ajankohtaisilla tiedoilla ja jaa uutisia, jotka osoittavat yrityksesi osaamisen ja ajankohtaisuuden.

	7.
	8.
	Optimoi paikallinen näkyvyys Paikallinen SEO auttaa tavoittamaan asiakkaat omalta alueeltasi. Varmista, että yrityksesi nimi, osoite ja yhteystiedot (NAP-tiedot) ovat yhtenäiset kaikissa kanavissa ja että Google Business -profiilisi on ajan tasalla.
	Esimerkki: Päivitä Google Business -profiili, lisää aukioloajat ja kuvia, sekä pyydä asiakkailta arvosteluja, jotka vahvistavat luotettavuutta ja parantavat sijoituksia paikallisissa hauissa.
	Luo jatkuva seuranta Optimointi toimii vain, jos sitä seurataan.
	Esimerkki: Lisää sivustolle Google Analytics ja Google Search Console, tarkista kerran kuukaudessa, mitkä hakusanat tuovat liikennettä ja miten näkyvyys on kehittynyt.

	9.

	7.
	SEO-työkalut, joilla pääset alkuun
	Oikeilla työkaluilla SEO-optimoinnin seuranta ja kehittäminen helpottuvat huomattavasti. Työkalut auttavat ymmärtämään, miten hakukoneet näkevät sivustosi, millä hakusanoilla se löytyy ja missä kohtaa on parannettavaa. Näiden avulla voit seurata tuloksia, korjata teknisiä puutteita ja löytää uusia mahdollisuuksia kasvattaa näkyvyyttä.
	Google Analytics 4 Seuraa liikennettä ja käyttäjien toimintaa sivustolla.      developers.google.com/analytics
	Google Search Console Näyttää, millä hakusanoilla sivustosi löytyy ja miten hakukone näkee sivusi.      search.google.com/search-console
	Google Trends seuraa hakutrendejä ja vertaa eri hakusanojen suosiota ajan kuluessa.      trends.google.com
	Google Keyword Planner Auttaa löytämään uusia hakusanoja, arvioimaan niiden hakumääriä ja kilpailun tasoa. Erinomainen työkalu avainsanatutkimuksen alkuvaiheessa.      ads.google.com
	PageSpeed Insights Mittaa sivun nopeutta ja teknistä suorituskykyä.      pagespeed.web.dev
	Hotjar Analysoi käyttäjien liikkumista sivustolla ja auttaa parantamaan käyttökokemusta.      www.hotjar.com
	SEMrush kilpailijoiden analysointiin ja avainsanatutkimukseen.      www.semrush.com
	Screaming Frog Tarkastaa sivuston rakenteen ja mahdolliset tekniset virheet.      www.screamingfrog.co.uk



	8.
	Yleisimmät virheet hakukone-optimoinnissa
	Hakukoneoptimoinnissa on helppo tehdä virheitä, jotka heikentävät näkyvyyttä tai estävät sivustoa nousemasta hakutuloksissa. Seuraavat esimerkit auttavat tunnistamaan yleisimmät sudenkuopat ja välttämään ne käytännössä.
	Avainsanojen liiallinen käyttö Avainsanojen toistaminen tekee tekstistä raskasta ja voi jopa heikentää sijoituksia. Käytä avainsanoja luonnollisesti.
	Sisällön epäselvä fokus Jos sisältö ei vastaa käyttäjän kysymykseen tai tavoitteeseen, hakukone ei pidä sitä relevanttina.
	Hidas ja epäoptimoitu sivusto Pitkät latausajat tai tekniset virheet heikentävät sijoituksia ja käyttäjäkokemusta. Tarkista sivun nopeus ja korjaa virheet säännöllisesti.
	Heikko sisäinen linkitys Jos tärkeät sivut eivät linkity toisiinsa, hakukone ei hahmota sivuston rakennetta. Lisää sisäisiä linkkejä, jotka tukevat käyttäjän etenemistä.
	Puuttuvat tekniset peruselementit Epäkunnossa oleva sivukartta, robots.txt, estää hakukonetta lukemasta sivuja oikein. Tarkista, että sivuston tekninen rakenne on selkeä ja virheetön, jotta indeksointi toimii moitteettomasti ja hakukone ymmärtää sisältösi rakenteen oikein.
	Seurannan ja kehittämisen puute Jos SEO:ta ei mitata tai kehitetä jatkuvasti, tulokset hiipuvat ajan myötä. Aseta seurantarutiinit ja reagoi tulosten muutoksiin ajoissa



	9.
	SEO-tarkistuslista
	Tämä tarkistuslista kokoaa yhteen tärkeimmät SEO:n perusasiat. Sen avulla voit varmistaa, että sivustosi tekninen, sisällöllinen ja rakenteellinen perusta on kunnossa ja tukee hakukonenäkyvyyden kasvua.
	Avainsana-analyysi tehty ja tärkeimmät termit tunnistettu Sisältö osoittaa asiantuntemusta ja luotettavuutta Sivuston otsikot, metakuvaukset ja sisällöt optimoitu URL-rakenne on selkeä ja kuvaava Sivusto toimii nopeasti ja moitteettomasti mobiilissa Sitemap ja robots.txt ovat kunnossa Tärkeät sivut on linkitetty sisäisesti Sivustolle johtaa vähintään muutamia laadukkaita linkkejä Google-profiilit ja yritystiedot ovat ajan tasalla Tuloksia seurataan Search Consolen ja Analyticsin avulla Sisältöä päivitetään ja kehitetään säännöllisesti
	(E‑E‑A‑T‑periaate)



	10.
	Miksi hakukoneoptimointi on jatkuvaa kehittämistä?
	Hakukoneoptimointi ei ole kertaluonteinen projekti, vaan jatkuva prosessi. Hakukoneet tekevät säännöllisesti pieniä muutoksia tapaan, jolla ne arvioivat ja järjestävät hakutuloksia. Samalla kilpailijat kehittävät omaa tekemistään ja käyttäjien hakutottumukset muuttuvat ajan myötä. Jatkuva kehittäminen tarkoittaa tulosten seurantaa, testaamista ja pienten parannusten tekemistä säännöllisesti. Näin varmistat, että sivustosi pysyy vahvasti näkyvillä ja kilpailukykyisenä pitkällä aikavälillä.
	AI-näkyvyys- ja brändianalyysi
	Yritykset eivät enää kilpaile pelkästään hakukoneiden hakutuloksissa, vaan myös siitä, miten ne esiintyvät tekoälyn tuottamissa vastauksissa.
	Optimoimme verkkosivusi sisällön, rakenteen ja teknisen toteutuksen AI-näkyvyys- ja brändianalyysin pohjalta. Tämä parantaa näkyvyyttä hakukoneissa ja lisää todennäköisyyttä nousta mukaan myös tekoälyn tuottamiin vastauksiin.

	Lue lisää AI-näkyvyys- ja brändianalyysista
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